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Sajtokozlemény
2009. februar 12.

Budapest, 2009. februar 12. — Szerdan tartotta idei elsé iilését a Business
Superbrands és a Superbrands Bizottsag. A 2009-ben immar o6todszor
elindulé Superbrands program, illetve masodik alkalommal a B2B markak
szamara igénybe vehet6 Business Superbrands statusz segitségével a
csucsmarkak egy, a fogyasztok szamara is ismert és elismert csapat
tagjaként oregbithetik hirneviiket.

Februar 11-én tartotta alakul6 (ilését a Business Superbrands és a Superbrands
Szakértdi Bizottsag. A szaktekintélyek idén masodjara a fogyasztdi mellett az (izleti
markak kivalosagait is dijazzak.

Biiszkék vagyunk arra, hogy a Magyarorszagon immar 6t éve létez0 Superbrands
statusz mara a markaépités igazodasi pontjava valt — hangsulyozta Wiszkidenszky
Andras a Superbrands Magyarorszag igazgatdja.

2009-ben azok a markak bizhatnak a sikerben, amelyek tisztelik a partnereiket,
rugalmasak, képesek er6s személyes markakat felvonultatni és elhiszik, hogy
gyb6zhetnek — tette hozza Dr. Serényi Janos a Superbrands Bizottsag elndke.

A gyorsan alkalmazkodd markak megérdemlik a hirnevet, ezért a Superbrands
Program kozponti céljanak a legkivalobbak megismertetését tekinti a széles
kdzonséggel melynek alapja egy, a Program keretén beliil megvaldsulé nagyszabasu
kampanyt. Idén a B&P Brandaktivval — a marka- és kommunikacids stratégia
lgynokségével — kialakitott egylttm(ikoédésbdl addddan egy teljesen Uj kreativ
koncepcid segiti a kampanyban résztvevo superbrand-ek kommunikacidjat.

A kivald marka iranytli a mai globalizalt vilagban, és akkor tudunk fenntarthatd
eredményeket elérni, ha a termék, a szolgaltatas mindsége, presztizse, piaci pozicidja
és az altala kialakitott imazs és brand egyensulyban van, és hosszu tavon
egyensulyban is marad — mondta Dr. Bienerth Gusztav a Business Superbrands
Bizottsag elndke, az Amerikai Kereskedelmi Kamara elndke.

A cslicsmarkak a program révén — a kampanyon tul — lehetdséget kapnak a
Superbrands logd haszndlatara, a Superbrands kiadvanyban valé megjelenésre,
illetve egy vezetd piackutatd cég altal végzett markaérték kutatasban valod
részvételre, mely felmérés eredményei idén harmadik alkalommal lesznek
hozzaférhetok.



). [ETDrs

T]AﬂVBAThT AN Siibrids

A Superbrands 2009 statuszrol

A Brand Council minden, a Superbrands programban résztvevo orszagban létrehoz
egy fiiggetlen és onkéntes bizottsagot, amelynek legfobb feladata annak biztositasa,
hogy csak az arra érdemes markak kaphassak meg a Superbrands statuszt.
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A magyarorszagi szupermarkak kivalasztasanak alapja a Magyar Szabadalmi Hivatal
PIPACS adatbazisa, amelyben csaknem 95 000 nemzeti védbejegyzés talalhato. A
marketing szakma, a média és a tudomanyos élet vezetd képviselGibdl alld szakértok
ennek az adatbazisnak a szlikitett és frissitett valtozatabdl valasztjak ki a 2009-es év
hazai superbrandjeit.

A Superbrands cimet elnyert markaknak lehetdségiik nyilik részt venni a Superbrands
2009 Programban.

A Superbrands Bizottsag tagjai 2009-ben

Név Beosztas Vallalat
Dr. Bendzsel Miklos elndk Magyar Szabadalmi Hivatal
|Dr. Fixler Laszlo titkar Kivalo Aruk Foruma
|Hea| Edina vezérigazgatod Slager Radio

|Dr. Herendi Gabor

reklamfilm-rendez6

SkyFilm Studio

|Kovécs Zoltan

lelnok

Informatikai Vallalkozasok Szévetsége

|Kozék Akos

ligyvezet6 igazgatd

GfK Hungaria Piackutatd Intézet

|Mé|nay B. Levente

vezérigazgatod MTV Networks Magyarorszag
|Merényi Eva elnck LOWE GGK
|Dr. Nagy Balint elnok Magyar Reklamszovetség
| fészerkeszts-
Nyomarkay Kazmér lapigazgatd Sanoma Budapest Kiadoi Zrt.
|Dr. Serényi Janos elndke Superbrands Bizottsag

|Dr. Torécsik Maria

legyetemi tanar

Pécsi Tudomanyegyetem, Marketing Tanszék

Dr. Vass Laszlo

lelnok

Lobbi Szévetség, Budapesti Kommunikacios és Uzleti

Foiskola

|Dr. Vértes Andras

lelnok

GKI Gazdasagkutatd

A Business Superbrands 2009 statuszrol

A Magyarorszagon 6t éve mikodo Superbrands program mellett 2008-ban el6szor
indult el a nemzetkdzi piacon mar évek 6ta meghatarozéd Business Superbrands
program. A Business Superbrands az Uzleti szektor (B2B) markainak legkivaldbbijait
mutatja be, azaz olyan magyarorszagi cégeket/markakat, melyek nem els6sorban a
fogyasztokat, hanem vallalkozasokat, szervezeteket szolgalnak ki.



| c—

[«

=
=
—
[ c—

j -

=
c
2
=
m
v
v
N
o
=
0

| c—
@
(-

uperhran Tihrdids

A bizottsag elé keriilo lista a Dun & Bradstreet altal nyilvantartott mintegy 500 ezer,
mikdodo vallalkozas szlrésével és a legnagyobb hazai szakmai szervezetek, illetve
kamarak ajanlasainak figyelembevételével jott létre. Ez a mintegy 3000 markat/céget
tartalmazod lista egyarant tartalmazza a legnagyobb nyereségii hazai cégeket csakugy,
mint — az egyes szektorok iparkamarai, egyesiiletei, szakmai szervezetei altal javasolt
— a kisebb vallalkozasokat, melyek az Uizleti élet kivaldsagainak szamitanak.

A Business Superbrands cimet elnyert markaknak lehet6ségik van részt venni a
Business Superbrands 2009 Programban.

Név Beosztas Vallalat
Dr. Babai Laszlo elnok Orvosi és Egészséguigyi Vallalkozasok Orszagos Szovetsége
tanszékvezetd
Dr. Bauer Andras egyetemi docens Budapesti Corvinus Egyetem, Marketing és Média Intézet
Dr. Bienerth Gusztav elndk IAmerican Chamber of Commerce
Bogdanovits Laszlé fotitkar Magyar Jarmiialkatrészgyartok Orszagos Szbvetsége
Dr. Csikai Miklos elndk Magyar Agrarkamara
Gyuris Daniel alelinok Magyar Bankszovetség
Kazmér Judit elnok Magyar Lapkiadok Egyesiilete
Dr. Laszlé Géza alelnok Hirkozlési és Informatikai Tudomanyos Egyesiilet
Lérincze Péter alelinok Trigranit
Dr. Lukacs Janos elnok Magyar Kényvvizsgaldi Kamara
Mehrli Péter elnok Magyar Ingatlanszévetség
Németh Attila elndk Magyar Gépgyartok Orszagos Szévetsége
Palkovics Péter alelnok Budapesti Kereskedelmi és Iparkamara
ICC Nemzetkozi Kereskedelmi Kamara Magyar Nemzeti
Radetzky Jend elnok Bizottsaga

A Business Superbrands Bizottsag tagjai 2009-be

Az eredetileg Nagy-Britanniabdl indult Superbrands program, ma mar vilagszerte 82
orszagban m(ikddik, mindenhol azonos mddon szabalyozott keretek kozott.

A Superbrands szervezetrOl, hatterér6l, nemzetkdzi vonatkozasairdl bdévebben:
www.superbrands.hu

A Superbrands programmal kapcsolatban tovabbi informacidért, kérjiik, forduljon
munkatarsainkhoz:

PrintXBudavar ZRt.
Nagy Ildikd
telefon: 887-4843


http://www.superbrands.hu
http://www.superbrands.hu
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e-mail: nagy.ildiko@pxb.hu

Magyar Fogyasztd Platform

Katd Lenke

telefon: 269-1676

mobil: 0630-302-6428

e-mail: kato.lenke@magyarfogyaszto.hu
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